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年商10億円の通販ビジネスを構築したい経営者の皆様へ
ゼロから年商10億を達成する通販事業の公式を完全公開

『伝説の通販バイブル』
億超え通販事業は

この本があればネット通販事業を立ち上げられる！

▼ YAHOOニ
ュースでも紹

介されました
。

年商 10 億、100 億を超える通販事業を立ち上げた伝説の通販プロデューサーが、
10億円の通販ビジネスを科学的に構築する秘訣を 240 ページに完全書籍化！

昭和 21 年創業の漆喰の会社です。
2009 年に一般向けに、塗り壁の DIY
専門店として漆喰の通販を始めまし
た。西村さんの指導を受けるように
なってから、月商が 1．7 倍の 800 万を
超えました。西村さんの凄いところは、
既存の型を人それぞれのビジネスにあ
わせて教えていただけることです。さ
らに現在直面している課題に対して、
具体的に解決策を提示していただける
ので、確実に結果に結びつきます。

2007 年から通販事業を開始しましたが、1
個の商品が売れても、その先の商品が売れ
なかった時期がありました。フロントの商品
だけでなく、バックエンドの商品が売れる
仕組みをつくっていきたいと思い、西村さ
んに教えを請いました。
以前は広告に頼っていましたが、現在では
顧客リストを活用して、メール 1 本で 500
万円の売上を達成しています。通販事業を
ゼロから 1 億円、10 億円にする仕組みをこ
れだけ体系化して、教えられる人は、西村
さんの他にいないと思います。その裏付け
となる、経験と実績がすごいです。

名古屋で３店舗の花屋を経営、昨年か
ら通販事業で生花、ブリザーブドフラ
ワーの販売を開始。１回のチラシ配布
で 60 万円の収入になりました。IT の知
識が弱く、サイトもなくて、通販もまだ
開始できていない私には最初、塾の中
で劣等感がありました。しかし、西村さ
んに教わったことをそのまま実践するだ
けで結果が出ました。

日経新聞出版社　西村公児著の本

本書のノウハウを過去に実践したクライアントの
西村さんの指導を受け
月商1.7倍の８００万に

メール１本で５００万円の
売上を達成

１回のチラシ配布で６０万円の
収入になりました
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　２本目の柱として
　通販ビジネス
　を導入したい経営者
　中小企業の通販会社で
　１億円を突破したい経営者
　楽天などのモール系に
　出展をしているが、
　利益が残せず
　お悩みのサイト運営者
　社員のレベルアップを
　図りたい通販会社の経営者
　単価の桁を変えて
　売上アップを
　図りたい経営者

私はサラリーマン時代の上司や、独立してからのビジネスパートナーの方々
などから多くの教えや導きを頂き、売れる通販事業を作るためのノウハウや
資産を蓄積してきました。これらのノウハウや資産を活用し、私は通販プロ
デューサーとして、数々のクライアントを成功に導いてきました。そして今、
通販業界の発展のために、これらのノウハウや資産を一人でも多くの経営
者の皆様にお伝えしていきたいとの思いを強く持っています。通販業界の活
性化が、今、元気をなくしている日本経済の大きな起爆剤となることは間違
いないからです。本書には、私の持てるものを全て注ぎ込んでいます。ぜひ、
あなたにも手にとっていただき、通販事業で御社の業績を大きく飛躍させ
ていただけることを願っています。

大反響
発売中

私はこれまで 20 年以上に渡り、100 億円規模の会社を始め、数多くの通販のプロモーションや新規商品
の立ち上げ、マネジメントに携わってきました。そして、売れる通販には公式があることを発見しました。
公式とは、「そのまま当てはめるだけで、誰でも必ず正解を導くことができる」ものです。つまり、この
売れる通販の公式を手に入れることができれば、たとえ未経験で通販事業に参入する経営者であっても、
億超え通販事業を作ることができるということです。
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お問い合せは 
TEL 03-5860-6173

□ paypal　□ 銀行振込　　
□ 代引き　　□ カード決済　　
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合計金額

年商10億円の
通販ビジネスを
構築したい

年商６００億円の大手通信販売会社で
債権回収・販売企画を２０年経験。そ
の後、化粧品メーカーの中核メンバー
としてマーケティングに参画。大手エス
テ系企業の通販ビジネスのサポートで
２００％売上アップ、ニュージーランド
のシンボルフルーツ企業の販促支援で
レシポンス率を 2 倍アップ、某健康食品
会社の事業開発及び通販支援で新規会
員数が 2,000 名増加など、通販ビジネ
スと、売れる商品開発のプロとして誰も
が知る有名企業のヒット商品の誕生に多
数関わる。売れる商品を発掘し、ヒット
商品に変える独自メソッド「Ｒ７マッピ
ング法 ®」を提唱。中小企業から中堅企
業をメインに、企業に眠る “売れる商品”
の発掘を数多くサポートしている。

売れる通販プロデューサーの西村公児です。
通販は今、我が国において数少ない成長分
野で、多くの企業が続々と通販事業への参
入を始めています。ところが、通販事業を
立ち上げたはいいものの、「集客できない」

「お客様に商品の魅力が伝わらない」「リピー
トしてもらえない」などの理由により、事
業から撤退してしまう企業も多いのが現状
です。なぜ、そのようなことが起きてしま
うのか？その理由は、「売れる通販事業の公
式を知らないから」です。
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